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PPC checklist
how to manage ppc

Ve Obrazky MNakupy Zpravy Videa Vice Nastaveni Nastroje

Priblizny pocet vysledkd: 656 000 (0,17 s)
How Even YOU Can Master PPC Campaign Management [TEMPLATE]

PPC Task Checklist | PPC Hero
https://iwww.ppchero.com/ppc-task-checklist-for-account-success/ v Prelozit tuto stranku
26.3. 2018 - A checklist of PPC tasks, broken down weekly and monthly, all account managers should

1. Tips for Using This Template.
2. Step 1: Understand PPC Campaign Structure.

be doing. 3. Step 2: Identify Your Landing Pages.
4. Step 3: Build Your Keyword Strategy.
The SEMrush Checklist for Running a Successful PPC Campaign 5. Step 4: Create Your Ads.
https:/fwww.semrush.com » Blog v PreloZit tuto stranku 6. Step 5: Share the Completed Template With a Decision Maker.
pfed 5 dny - This PPC checklist will show you which tools and reports in the SEMrush software you can
use to research your keywords, study competitors, .. How Even YOU Can Master PPC Campaign Management [TEMPLATE]

https://blog.hubspot.com/.../how-even-you-can-master-ppc-campaign-management-tem...

Checklist — mam pfipravené ucty? - Zaklik.cz
www.zaklik.cz/planovani/checklist-pripravene-ucty/ ~

31.7. 2018 - zaloZeny Gcet v AdWords Google Ads a Skliku,, zajisténé platby v AdWords Google Ads a
Skliku,; informaéni e-maily z GEtd prijdou (zajiSténé . How Even YOU Can Master PPC Campaign Management [TEMPLATE]
https://blog.hubspot.com/.../how-even-you-can-master-ppc-campa... » Prelozit tuto stranku
29 11. 2012 - How Even YOU Can Master PPC Campaign Management [TEMPLATE] Tips for Using

© Informace o vysledku B Zpétna vazba

The Easy B'Step Checklist for PPC Audits | Word_Strefam“ ) This Template. Step 1: Understand PPC Campaign Structure. Step 2: Identify Your Landing Pages. Step
https://www.wordstream.com/blog/ws/2016/.../ppc-account-audit ~ PreloZit tuto stranku 3- Build Your Keyword Strategy Step 4- Create Your Ads. Step 5 Share the Completed Template With a
23.7. 2018 - This easy, 8-step PPC audit checklist will walk you through everything you need to do to Decision Maker.

get your pay-per-click advertising account in tip-top ...

10 golden rules to manage your PPC Campaigns - Optimize Smart

PPC audit - checklist stahujte zde - Next Vision https://www.optimizesmart.com/10-best-ways-screw-up-ppc-camp... ~ PfeloZit tuto stranku
https://iwww.nextvision.cz/blog/ppc-audit-checklist v 10 golden rules to manage your PPC Campaigns. #1. Never run PPC campaigns without a “great”
2 2 2016 - PPC audit - checklist v PDF Vite, e v&tsina PPC reklamnich 0t obsahuje zavaZné understanding of your client's business & goals. #2. Always set your Max. #3. Setup your Adwords
chyby? Jejich maijitelé tak pfichazi o nemalé finanéni .. account with proper thought and planning. #4. Run campaigns with Conversion Tracking. #5. Smell what

is selling. #6 Optimize your

PPC Checklist: From Zero to Profit Wielding Hero - Midas Media

https://midasmedia.co.uk/ppc-checklist/ » PreloZit tuto stranku Pay-Per-Click Campaigns: How to Succeed in PPC | WordStream
12.4.2017 - This actionable ppc optimisation checklist is directly attributed to managing an AdWords hitps://www.wordstream.com/pay-per-click-campaign ~ PreloZit tuto stranku
ppc campaign, but it's fair to say it can be applied to - Image via Google. However, while it is important to focus on and devote sufficient time to each of these

areas, successfully managing a pay-per-click campaign ...

PPC Management Made Easy | WordStream
hitps://www.wordstream.com/ppc-management ¥ Prelozit tuto stranku

PPC management doesn't have to take up all your time. Learn how WordStream's pay per click
management software can make your workday easier.
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Oblasti ukolu v PPC

Oblast

Klicova slova a kvalita
uctu

Typy kampani
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Synergie s okolim



Marketingové
mapy

MICHAL KRUTIS

Stupne zralosti (maturity)

A) Skripty pro automatizované hledani klicovych slov ze SEO.
B) Zakladni klicova slova ze struktury webu.

C) Pravidelna kontrola slov v Google Search Console.
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Stupne zralosti (maturity)

A) Prvky TITLE a H1 optimalizovany na dulezita kliCova slova
jen u hlavnich stranek.

B) Rucéni uprava textu TITLE a META DESCRIPTION dle testu
uspesnosti v PPC pro vétsinu stranek webu.

C) Kazda stranka ma unikatni TITLE, H1, META DESCRIPTION.
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Stupné zralosti (maturity)

PPC
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Stupne zralosti (maturity)

SEO. Optimalizace TITLE, H1, META DESCRIPTION

SEO [1] Nic moc [2] Zaklady [4] Opakovani [5] Komplexnost [6] Speciality

2) Prvky TITLE a H1 optimalizovany na
dulezita kliCova slova jen u hlavnich
stranek.

3) Kazda stranka ma unikatni
TITLE, H1, META DESCRIPTION.

6) Ruéni uprava textu TITLE a META
DESCRIPTION dle testu uspésnosti v
PPC pro vetsSinu stranek webu.
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Stupneé zralosti (maturlty)

PPC/Ziskavani klicovych-slov

PP C [1] Nic moc [2] Zéklady [3] Fokus [4] Opakovani  [5] Komplexnost [6] Speciality

1) Zakladni klicova slova

ze struktury webu.
4) Pravidelna kontrola slov
v Google Search Console.

6) SKkripty pro
automatizované hledani
klicovych slov ze SEO.
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PPC [M]Nicmoc [2]Zaklady  [3] Fokus [4] Opakovani [5] Komplexnost [6] Speciality

MICHAL KRUTIS

Klicova slova a
kvalita uctu

Typy kampani

Vyhodnocovani

Synergie s
okolim
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PPC
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PPC [M]Nicmoc [2]Zaklady  [3] Fokus [4] Opakovani [5] Komplexnost [6] Speciality
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Oblasti ukolu

Oblast
Klicova slova a kvalita

uctu
Typy kampani

Vyhodnocovani

Synergie s okolim

PPC mapa

Automatizace !

Cilove stranky na
webu

Optimalizace
kampani

Optimalizace a
kvalita inzeratu

Optimalizace
rozpoctu

Optimalizace
cenovych nabidek

Ziskavani a prace s
vyluéujicimi
klicovymi slovy

Ziskavani a prace s
Kli¢ovymi slovy

Struktura a
nastaveni uétu

Chytré kampané

PLA kampané

Dynamicky
remarketing (DRTG)

Obecny remarketing

Produktove
kampané

DSA kamapané

Méfeni

Reportovani

Vyhodnocovani

KPI

Propojeni

Synergie s ostatnimi
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Zralost ukolu u klicovych slov

Klicova
slova

Ziskavani a
prace s
klicovymi
slovy

Zakladni sada KW

Rychla analyza vyhledavacich
vyrazu

RozSifeni seznamu kli¢ovych
slov

Pravidelné rozsifovani seznamu KW z jinych
zdroju

Automatizované rozsifovani
seznam KW z jinych zdroju

Vyluéujici
klicova slova

Zakladni sada vylucujicich KW

Seznamy vyluéujicich KW

Pravidelna prace se seznamy a vyhledavacimi dotazy u vyluéujicich KW
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Ukoly u kli¢ovych slov dle zralosti (4-6)

4 ‘ 5 6
Pravidelné rozsirovani seznamu KW z jinych |Automatizované rozsirovani
zdroju seznam KW z jinych zdroju
O Pravidelna report vyhledavaci dotazy 0 Script - Hledani prileZitosti z organicu
O Pravidelné z vyhledavacich dotazi v DSA O Pravidelné z jinych oddéleni
OO0 Pravidelné z Google Analytics - vyhledavani na
webu

O Pravidelné z Goolge Analytics - KliCova slova organic
0 Pravidelné ze Search Console

O Pravidelny proces z dotazl na podporu e-shopu,
prodejny
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Ukoly u kli¢ovych slov dle zralosti (1-6)

Klicova
o 1 2 3 4 ‘ 5 6
Zakladni sada KW |Rychla analyza Rozsifeni seznamu klicovych |Pravidelné rozsirovani seznamu KW z jinych |Automatizované rozsirovani
0 Od klienta vyhledavacich vyrazu slov zdroju seznam KW z jinych zdroj
O Ze struktury webu O Ru&né struktura O Report vyhledavacich dotazi O Pravidelna report vyhledavaci dotazy O Script - Hledani pfileZitosti z organicu
Ziskavani a O Naseptavace Sklik, AdWords O Dimenze - vyrobci, znaéky O Pravidelné z vyhledavacich dotazi v DSA O Pravidelné z jinych oddéleni
prace s O Preklepy O Dimenze - parametry O Pravidelng z Google Analytics - vyhledavani na
klicovymi O Synonyma webu
slovy O Pravideln& z Goolge Analytics - Klicova slova organic
O Pravidelné ze Search Console
O Pravidelny proces z dotazl na podporu e-shopu,
prodejny
Zakladni sada vylucujicich Seznamy vyluéujicich KW Pravidelna prace se seznamy a vyhledavacimi dotazy u vyluéujicich KW
KW O Z klasifikaéni analyzy O Vlasini obecné seznamy vyluéujicich klicovych slov
Vylucujici 00 Od klienta vyhledavacich dotaz( O Pravidelna prace s vylucujicimi kw na zékladé vyhledavacich dotaza

klicova slova

O Vylouceni zfejmych vylucujicich
kw
O Nahodile z vysledkd vyhledavani

OO0 Nahodné vylucovani z
vyhledavacich dotazl

O Pravidelna kontrola zda vylucujici kw neblokuji vyhledavaci fraze (kolize)
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Automatizace

(c) Marketingovemapy cz

Automaticka pravidla v

Zakladni scripty

Pokrocile scripty

AP

systémech
Cilové stranky na verze 0.2, 92018 Navrhy novych cilovich . i . , Pravidelné porovnani vikonu
ey o Technicka kvalita Zakladni znalost X oproti ostatnim kanakim

Optimalizace
kampani

Z pohledu cenowvych
nabidek (multiplikator)
Den, ¢as, region, zafizeni

Skare kvality

Pravidelna optimalizace

Optimalizace a
kvalita inzerdtu

PouZivani Roz&ifeni
reklam

Optimalizace nadpist a
textu, relevance inzeratu
vuci vstupni strance

Sifidani a A/B testy inzeratd

Personaliztory reklam v
ramci systému

Vlastni dynamické proménné
do Personalizatort

Optimalizace
rozpoctu

MNedochazi kredit

Sdileny rozpodet

Rozpodet je optimalizovan
cenou nabidek

Vyladiéné kampaneé -
rozpodet se Fidi dle ceny
Za konverzi

futomatizace rozpoétu a
nahidek

Optimalizace
cenovych nabidek

Manudini optimalizace

Manualné s casteénym
pfisp&nim systému pro
ziskani konverze

Automnaticky na zakladé ceny za

konverzi

Automaticky véetné ohledu na hodnotu konverze

Ziskavani a prace s
vylucujicimi
klicovymi slovy

Zakladni sada
vylucujicich KW

Viastni seznamy
vylucujicich klicovych slov

Pravidelnd prace a rozSifovani viasinich seznamd vyluéujicich kigowvych slov z riznych

zdrojl

Ziskavani a prace s
klicovymi slovy

Zakladni sada KW

Rychla analvza )
vyhledavacich viTazi

Z klasifikacni analyzy
klicovych slov

Pravidelné rozSifovani seznamu klicovych slov

Pravidelné rozSifovani seznam
klitowych slov z dalSich zdroju

Struktura a
nastaveni uctu

Mastaveni uctu

Rozdéleni typa siti

Paokrodilé rozdéleni
kampani

Hacky do ndzvu kampani + Stitky + uloZeni Filtrd

Chytré obsahové kampané

R Chyfré kampané v Nakupech Google
PLA k & Zakladni i Optimali fa Bloomarty Automatizace hiddovani
ampané akladni nasazeni ptimalizace a segmentace nebo jiny framework omatizace biddovani
Dynamicky 7akiadni nasazeni Prace s publiky a max CPC - cbecni navitévnici, prohliZeli | Implementace viastnich Pokrogile remarketingové
remarketing (DRTG) produkt, opustény kosik Stitha strategie
. : . , . . ; Pravidelna prace s publiky. Rozdéleni do vice Pokrocile remarketingové
Obecny remarketing Zakadni nastaveni Price s publiky vyiuEovani kampan| straigie

Produktove
kampané

Ruéné na vytipované
produlkcty

Zakladni automat

Pokrocily automat

Pokrocily automa

t 5 trendy a sezonnosti

DSA kamapané

Zakadni nastaveni

Rozdéleni do vice sestav
Prace s vyloucenim

Propojeni s XML
PouZiti remarketingu

Pokrocila segmentace s
pomoci Stitki

Inzeraty na miru

7°0 9ZJI2A

Ddd edey

wwWw.marketingovemapy.cz

Méreni Zakladni méfeni Pokrocile méreni Pokrocile méfeni s pfesahem
. . MNahodila vizuiIni kontrola Pravidelné statické . : . : . i ; L
Reportovani = izolované reporty Spojene marketingove on-line reporty do cele firmy On-line BUSINESS reporty do cele firmy
Vyhodnocovani Nakladove Nakladn:: Evzrlzltll‘ednutlm Vigkon Dlouhodobé Business Hodnoty
KPI Utrata za PPC Zakladni KPI kvality Mavratnost investic, zisk Kvalita zakaznilkd Podil na frhu
. Fakladni GA + Ads = | Google merchant center + L .
Propojeni Propojeni s internim 1S

WMT

Google Ads

Synergie s ostatnimi

Zakladni se zadavetelem

Zakladni 5 teamem

Pokrodila s teamem a
zadavatelem

Velmi pokrodila se zadavatelem a teamem - kompakini team



http://www.marketingovemapy.cz/

Usporadané stovky ukolu
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Kazdy ukol ma stav

Chceme nyni

Téma Zralost |Ukol asit Hotovo
Ziskavani KW 2| Ruéné struktura L]

Ziskavani KW 2 |Nageptavace Sklik AdWords L

Ziskavani KW 2 | Pieklepy L

Ziskavani KW 2| Synonyma L

Ziskavani KW 2| Report vyhledavacich dotazu L]

Ziskavani KW 3| Dimenze - vyrobcil, znacky, produktové fady L
Ziskavani KW 3| Dimenze - parametry” L
Ziskavani KW 4| Pravidelna kontrola reportu vywhledavaci dotazy H
Ziskavani KW 4| Pravidelné prochazeni vyhledavacich dotaza v DSA L]
Ziskavani KW 4|Pravidelné z Google Analytics - vyhledavani na webu L]
Ziskavani KW 4| Pravidelné z Goolge Analytics - piehled - Klicova slova - organic L
Ziskavani KW 4|Pravidelng ze Search Console L]
Ziskavani KW 6| Scrpt - Hledani pfileZitosti z organicu L] ]
Ziskavani KW 6| Pravidelné z jinych oddéleni” L L
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Stav vyspelosti mého PPC pristupu

Automatizace

aktualni stav

Ziskavani KW Cenova optimalizace

Vyhodnocovani Kvalita inzeratu

plan rozvoje

omatizovanych kampani Optimalizace kampani

Synergie s ostatnimi Optimalizace rozpoctu

Reportovani truktura Guctu

Propojeni KPI

Produktové kampané Méreni

PLA Obsahova sit
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Plan rozvoje na 4Q 18

Téma Zralost Ukol

Ziskavani KW 3| Report vyhledavacich dotazl

Ziskavani KW 3| Dimenze - vyrobci, znacky, produktove fady

Ziskavani KW 3| Dimenze - parametry”

Ziskavani KW 4| Pravidelna kontrola reportu vyhledavaci dotazy

Ziskavani KW 4| Pravidelné prochazeni vyhledavacich dotaza v DSA

Ziskavani KW 4| Pravidelné z Google Analytics - vyhledavani na webu

Ziskavani KW 4| Pravidelné z Goolge Analytics - piehled - KliCova slova - organic
Ziskavani KW 4

Pravidelné ze Search Console
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Vymente si checklisty.cz

Vymeénte si checklisty

Checklisty s1 dokaZe vyrobit kaZdy, stacl zacit sdzet jeden kol za
druhym. Ale nékdy by se vam mohlo hodit, Ze se inspirujete u nékoho
jiného.

Poslete sviij checklist a za to dostanete pristup k checklistim ostatnich.

Sta¢i checklist poslat na checklistycz@gmail.com a dostanete piistup ke
sdilené sloZce na Google Disk, ve ktere jsou uloZzeny checklisty ostatnich.

Aktualni témata:

SEO - Optimalizace pro vyhledavace
PPC

UX

Analytika
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E-MAILING

1 2 3

Zékladni sada KW |Rychla analyza Rozsire

O Od Klienta vyhledavacich vyraza |klicovych slov

O Ze struktury webu | 0 Ruén@ struktura a O Report vyhledavacich
provézanost vyrazl
O Naseptavac= v [0 Dimonon
g"m’ﬁz ;S'é' PPC [3] Fu 's [4] Opakovani [5] Komplexnost [6] Speciality
O Synonyma

Kli¢ova slova a
kvalita Gétu

Typy

Synergie s
okolim

8

8
Wyhodnocovani| P& b3

%

Téma

k se dostat k seznamu ukolu

Zralost

Ukol

Ziskavani KW

Report vyhledavacich dotaz

Ziskavani KW

Dimenze - vyrobci, znagky, produktové fady

Ziskavani KW

Dimenze - parametry”

Ziskavani KW

Pravidelna kontrola reportu vyhledavaci dotazy

Ziskavani KW

Pravidelné prachazeni vyhledavacich dotaz v DSA

Ziskavani KW

Pravidelné z Google Analytics - vyhledavani na webu

Ziskavani KW

Pravideln& z Goolge Analytics - pfehled - Kliova slova - organic

Ziskavani KW

Bl (e s v w|w

Pravideln& ze Search Console

_—
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Rizeny rozvoj vyspélosti projektu
(maturity model)

MICHAL KRUTIS

Nepravidelné Pravidelné

opakovani opakovani Rozvoj s

+ + ohledem na
dalsi kanaly

Adhoc

¢innosti

Rozvoj rizeny

strategicky

Neplanovany Planovany
rozvoj rozvoj




* Nekontroluji
= Nefidim



= Nerozumim
* Nekontroluji



®= Nerozumim

* Neridim
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= Rozumim

= Kontroluji -
= Ridim .
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MARKETINGOVE MAPY

Nastroj pro fizeni digitalniho marketingu

MAPY

Neztrdcejte se v tkolech a prioritach v SEO, PPC, e-mailingu... a Fidte sviij online marketing .

PROJEKT NEWSLETTER

RIZENI ONLINE MARKETINGOVYCH
AKTIVIT




Proc je to dulezite resit
Exponencialni prohlubovani komplikovanosti
marketingovych kanalu

Obrovsky rust zdroju znalosti
Chybéjici nastroje pro urizeni marketingu
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